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‘ Online, Social Media und Newsletter ‘

Reichweitenstarke B2B-Markenkanile sind:

— Das Monatsmagazin (Print & Digital)

— Das Online-Portal www.agrartechnikonline.de

— Die B2B-Newsletter

— Die Social-Media-Plattformen

— Der Podcast ,Branchen-Talk®

— Die News-App

— Die Fachevents und Netzwerkplattformen (Messen)
— Recruiting und Stellenangebote

Printmagazine

‘ Events ‘ Kombiangebote

Titelprofil

AGRARTECHNIK ist die fiihrende Fachmedienmarke
und das auflagenstarke Magazin fiir Entscheider des
Maschinenhandels und OEM-Bereichs. Die AGRARTECHNIK
erreicht eine nahezu 100 %-ige Abdeckung in den Branchen
Landmaschinen, Forstmaschinen und Motorgeréate in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Die AGRARTECHNIK ist seit iiber 103 Jahren am Markt
und liegt in den Unternehmen der Branche praktisch auf
jedem Schreibtisch. Sie bietet ausfiihrliche Unterneh-
mensreportagen sowie Marktbetrachtungen fiir die
Industrie, OEM, Komponentenhersteller und Zulieferer
dieser verschiedenen Branchen.

Zielgruppe Fachentscheider

— Handel fiir Land-, Forst-, Baumaschinentechnik
sowie Motorgerate

— Maschinenhersteller

— Zulieferindustrie wie Komponenten-, Orginal-
und Ersatzteilehersteller

— Werkstatten

— Entscheider und Meinungsfiihrer des Marktes
aus Forst- und Lohnunternehmen, Verbanden, usw.

— Auszubildende und Mitarbeiter, die sich beruflich
weiterqualifizieren

Technische Angaben ‘ Ansprechpartner

Verlagsbereich Handel und Industrie

Starke Branchenkompetenz
Verlag und Redaktion sind fester Teil der Landtechnik-
Branche und betreiben ein aktives Community-Manage-
ment liber alle B2B-Channels.

Erstklassige Berichterstattung

Die Redaktion von AGRARTECHNIK unter Leitung von
Alexander Bohnsack produziert exklusiv und unabhéan-
gig, ist im dlv-Netzwerk verwurzelt und pflegt beste
Kontakte und enge Verbindungen zu den relevanten
Entscheidern und Multiplikatoren aus Handel, Industrie,
Service und Institutionen.

Optimaler Media-Mix

Die B2B-Vermarktung versteht sich als Partner und
Berater fiir crossmediale Kommunikationslésungen und
Kampagnen. Als auflagenstarker Fachtitel fiir die B2B-
Handelsstufe bietet AGRARTECHNIK fiir alle Werbepart-
ner hochste Wirtschaftlichkeit und Planungseffizienz fiir
die individuelle Mediaplanung. Die Branchenabdeckung
und durchgreifende Zielgruppenansprache biindelt und
starkt die Wirksamkeit lhrer modernen Marketing-
strategie.



AGRAR

Mediaprofil Entscheidermagazin LU TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘
Details Verlagsbereich Handel und Industrie Umfangsanalyse

Organschaft

LandBauTechnik-Verband, Essen

Verlagsleitung

Stefan Doseth

Redaktionsleitung

Alexander Bohnsack

Verkaufsleitung

Michael Mergenthal

Verlag

Deutscher Landwirtschaftsverlag

Hausanschrift

Atelierhaus 14, Frankfurter Str. 87, 97082 Wiirzburg,
Telefon: +49 931 27997-0, Fax +49 931 27997-77,
Email: agrartechnik@dlv.de, www.dlv.de

Details AGRARTECHNIK Umfangsanalyse

Jahrgang

103. Jahrgang, 2024
Erscheinungsweise

11 x jéhrlich
Zeitschriftenformat

DIN A4 210 mm breit x 297 mm hoch
Verkaufte Auflage

7.316 Ex. (o verk. Auflage 2022)*
Bezugspreis
Fachkunde-Abonnement*™*
Jahresabonnement Inland

Printinkl. Digital plus 240,75 €
Jahresabonnement Ausland
Print inkl. Digital plus 273,85 €

inkl. Versandkosten und gesetzlicher MwSt.

*inkl. Lehrbuch des Europa Verlags ,Fachkunde Land- und
Baumaschinentechnik®, ** Verlagsangabe

Umfangsanalyse
Gesamtumfang
Redaktioneller Teil

2022in 11 Ausgaben
924 Seiten =100 %
701 Seiten = 76 %

Anzeigenteil gesamt 223 Seiten = 24%
davon

Sonderwerbeformate 15Seiten = 7%
Beihefter 44 Seiten = 20%
Beilagen 68 Seiten = 30 %

Eigenanzeigen 65 Seiten = 29%

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils

2022 701 Seiten = 100 %
1. Unternehmen & Markte 219 Seiten = 31 %
2. Titelthema 66 Seiten = 9%
3. Unternehmensfiihrung 109 Seiten = 16 %
davon Recruiting 50 Seiten = 7%

. Magazin* (Aktuelles) 88 Seiten = 13 %

S

67 Seiten = 10%
40 Seiten = 7%
48 Seiten = 7%

7Seiten = 1%
22 Seiten = 3%
35Seiten = 5%

5. Finanzen & Recht
6. Erfolg vor Ort

7. LandBauTechnik

8. Handel & Handwerk
9. Nach Feierabend

0. Sonstiges™*

*Magazin (Aktuelles) beinhaltet: Unternehmensmeldungen zu
Handler und Herstellern, Produkt-meldungen, Personalien,
Branchen-News, Jubilden, Veranstaltungen, Auszeichnungen,
etc.

**Sonstiges beinhaltet: Editorial, Inhaltsverzeichnis, Impressum,
Redaktionsverzeichnis, sonst. Rubriken.

Redaktioneller
Teil
Gesamtumfang

Anzeigen-
teil
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Gesamtumfang




Zielgruppenprofil Fachentscheider (Abonnenten)

AGRAR
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ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘

Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/
Berufsgruppen

G45.90 Handel, u.a. landwirtschaftliche Maschinen
(z.B. Traktoren, Anhdnger, Bodenbearbeitungsmaschinen),
Gerédte, Motor- und Forstmaschinen, Bedarfsartikel

G45.20 Reparatur von land- und forstwirtschaftlichen
Maschinen

G46.14 Handelsvermittlung, u. a. landwirtschaftliche

Maschinen (z. B. Traktoren, Anhdnger, Bodenbearbeitungs-

maschinen), Gerdte, Motor- und Forstmaschinen

Fachzielgruppen-Struktur-Analyse (Abonnement)

— 62 % Fachhandel fiir Land-, Forst-, Baumaschinen-
technik sowie Motorgeréte (inkl. Ersatzteile und
Aftersales)

— 6% Werkstétten/Reparatur Maschinen, GroRhandel
fiir Bereifungen, Schmierfette und -6le

— 4% Handelsvermittlung landwirts. Maschinen

— 13% Maschinenhersteller und Zulieferindustrie wie
Komponenten-, Original- und Ersatzteilehersteller

— 5% Land- und Forstwirtschaft, Gartenbau,
Vermietung von Landmaschinen, Landwirt. Lohn-
arbeit, Maschinenring

— 10 % Mitarbeiterakquisition (Personalberatung),
Landwirtschaftliche Beratung, Finanzierungsvermitt-
lung, Landwirtschaftskammern und -verbénde

Printmagazine

‘ Events ‘

Kombiangebote

Anteil der
verkauften
Auflage

Exemplare
Abteilung/ Gruppe/
Klasse

100 %

7.316
@ verkaufte
Auflage 2022*

AGRARTECHNIK verzeichnet gemé&R Leseranalyse 2022
eine pro Magazinausgabe eine statistische Anzahl Leser
pro Betrieb von 3,41.

Jedes verkaufte Abonnement wird sehr intensiv durch
Mehrfachleser genutzt. Der gesamte Empfangerkreis
AGRARTECHNIK summiert sich somit auf rd. 25.000
Lesern pro Ausgabe aus den Fachzielgruppen Landtech-
nik Fachhandel und Industrie mit mittleren bis gréReren
BetriebsgréRen. (statistische Angabe: 24.947 Leser;
Quelle: Die Auswertung erfolgte durch eigene Abonne-
mentdatenbank und durch laufende Uberpriifungen des
Verlags bzw. Vertriebs).

*Verlagsangabe

Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Empféngergruppen/Bezeichnung lt. Systematik der
Wirtschaftszweige des Statistischen Bundesamtes

C28.30 Herstellung landwirtschaftlicher Maschinen
(z.B. Traktoren, Anhdnger, Bodenbearbeitungs-
maschinen), Gerate, Motor- und Forstmaschinen.

A02.10 Land- und Forstwirtschaft, N81.30 Gartenbau
N 77.31 Vermietung von Landmaschinen,
A01.66 Landwirtschaftliche Lohnarbeit

M70.22 Unternehmensberatung
K64.19 Finanzierungsvermittlung
S94.11 Landwirtschaftskammern und -verbéande

Bei der personenbezogenen Gruppe handelt es sich
iberwiegend um leitende Fach- und Fiihrungskréfte.

Basis stellt das Leserangebot 2022 inkl. dem neu einge-
fiihrten Fachkunde Abonnement dar, dass das bisherige
Azubi-Paket inkl. Ordner, Erganzungsseiten und
Berichtsheft-Block abloste.

Fachzielgruppen-Struktur-Analyse durch miindliche
Erhebung in Stichproben im Zeitraum 22. August bis
16. September 2022. Befragt wurde der personliche
Adressat oder, wo er nicht gegeben war, der Erstleser
im Betrieb als Zielperson der Untersuchung.

Weitere Informationen sind beim Verlag erhaltlich.



Abo Angebote
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‘ Online, Social Media und Newsletter

Printmagazine Events

Alles was Sie fiir Ihren Erfolg wissen miissen -

AGRARTECHNIK Magazin

Die AGRARTECHNIK ist das fiihrende Medium fiir Handel und Industrie in der
Landtechnik-Branche! Hochqualitative und topaktuelle Branchenberichte
zeichnen uns aus — wir sind der Erfolgmacher!

Alle Abo Modelle inkl. Zugang zum B2B Fachportal, News App und der digitalen

Ausgabe!

Unsere Abo-Modelle im Uberblick:

Schnupper Abo

v/ 3 Ausgaben zum Kennenlernpreis

v Digitalmagazin inklusive
v Kostenloser Versand

30,00 €
inkl. MwSt.

AGRARTECHNIK -
fiihrendes Business

Medium aus und fiir
die Landtechnik

Personliches Abo
v 1Jahresabo (11 Ausgaben)
v/ Digitalmagazin inklusive
v/ Kostenloser Versand

240,75 €
inkl. MwSt.

Kombiangebote ‘

ERFOLG. MACHEN.

Social Media erfolgre
(I Likes fiird
| Landtechi

Geschenk-Abo
v 1Jahresabo — 11 Ausgaben
verschenken
v Endet automatisch nach 1Jahr
v/ Digitalmagazin inklusive

240,75 €
inkl. MwSt.

Technische Angaben

‘ Ansprechpartner ‘

Fachkunde-Abo
v 1Jahresabo (11 Ausgaben)
v/ Digitalmagazin inklusive
v Kostenloser Versand
v Inkl. Fachkunde Buch
,Land- und Baumaschinentechnik*

240,75 €
inkl. MwSt.

22



Starke digitale B2B-Kandle und Web-Community I 0 TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

AGRARTECHNIK ist das fithrende Fachmedium fiir den Handel und die Industrie im Business Landtechnik mit sehr starken und wachsenden Digitalkanélen.
Mit der neuen AGRARTECHNIK Digitalausgabe und dem tagesaktuellen Fachportal unter www.agrartechnikonline.de/ finden Werbungtreibende verldsslich planbare
Markenkanale fiir hochkompetente Fachinformationen und wirkungsstarke Kommunikationskampagnen.

Digitalausgabe Fachportal M Social Media

7.316 Bezieher © 45.000 PIs pro Monat +5.800 Empfanger +35.000 facebook Fans

_ iiber 50 % Offnungsrate +25.500 Youtube Abonnenten
SR +1.400 XING Follower

+2.300 LinkedIn Follower

25.000 Horer pro Jahr (12 Episoden)

BRANCHEN-TALK

AgaAR
AT prey

AGRAR
AT ST

= A

Hohe Digital-Reichweite im B2B: Uber 135.000 Brutto-Kontakte pro Monat!



AGRARTECHNIK Podcast ,BRANCHEN-TALK*"

AGRAR
LN TECHNIK
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‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events

Podcast ,,BRANCHEN-TALK*

Nur Erfolg zahlt im Fachhandel fiir Landtechnik. Unsere Leidenschaft fiir Fachhandel
in der Landtechnikbranche macht fiir Ihre Zukunft und Ihre Wirtschaftlichkeit den
Unterschied. AGARTECHNIK hilft, die richtigen Entscheidungen zu erkennen und zu
treffen.

Damit sind wir der Erfolgmacher. Und damit das nicht langweilig wird, unterhalten

sich Alexander Bohnsack und andere vom Team der Redaktion der AGRARTECHNIK —
manchmal auch mit Gasten — liber Neues, Spannendes, Skurriles und auch Witziges.
Sachlich, informiert — aber eben auch bissig und frei Schnauze frisch von der Leber weg.

lhre Kommunikationschance fiir die Fachkampagnenplanung: Profitieren Sie und
wdhlen Sie einen zielgruppengerichteten Auftritt im AGRARTECHNIK Podcast mit
maximaler Werbewirkung, hoher Reichweite und exklusiver Sichtbarkeit in der
Fach-Community.

lhre Werbebotschaft wird vom Host-Sprecher in der Podcast-Folge mit einer Laufzeit
von 15 Sekunden am Anfang und Ende oder 30 Sekunden in der Mitte gesprochen und
von unseren Experten final fiir Sie produziert (inkl. eines Korrekturlaufs).

Best-Cases der umgesetzen Werbejingles mit Werbepartner finden Sie unter
www.agrartechnik.de/podcast-media

Format:

Native Audio Ad (15 Sek. als Pre- & Post-Roll oder

30 Sek. Mid-Roll) Technische Angaben:

Versand/Laufzeit:

jeden dritten Mittwoch im Monat/Laufzeit 4 Wochen
unter www.agrartechnikonline.de/podcast und iiberall,
wo es Podcasts gibt

Preis: 1.690,00 €*

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner

. Mir kommt es bei unserem Podcast vor allem darauf
an, den Hérern interessante Neuigkeiten der Land-
technik Branche zu prédsentieren und mit Ihnen den
Blick hinter die Kulissen zu wagen. Ich bin gespannt
auf einen lehrreichen Schlagabtausch mit meinen
Gesprdchspartnern.”

Alexander Bohnsack, Redaktionsleiter

Podcast Veroffentlichungstermine 2024

17. Januar 19, Juni

21. Februar 24, Juli

20. Mérz ‘ 18. September AT
17. April 16. Oktober

15. Mai 20, November

BRANCHEN-TALK
18. Dezember

AGRAR

AGRARTECHNIN Pogcrst - das Factmsagarin tum Niren!

&
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O O O ==
:
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podcastde @ Spotify

1i* Google Podcasts

@ Apple Podcasts

Umsetzungsbeispiel 2022 8


https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

AGRAR

Digitalausgabe Sonderwerbeform ,,Full Page Layer* I\l TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘
Full Page Layer

Platz fiir maximalen Gestaltungsspielraum

Der ,Full Page Layer* bietet Platz fiir maximalen Gestaltungsspielraum in der
AGRARTECHNIK Digitalausgabe.

Er iiberzeugt, gerade auf mobilen Endgeréten, vor allem durch Eines: Seine GroRe!

Die Sonderwerbeform nimmt exklusiv den kompletten Teil der sichtbaren Fldche ein und sichert
so die Aufmerksamkeit fiir Inre Werbebotschaft, die damit beeindruckt und im Gedé&chtnis bleibt!

Format: Full Page Layer in Digitalausgabe (Sonderwerbeform)
Versand/Laufzeit: 4 Wochen

Spezifikationen:
— Full Page Portrat (2= 3): 300 x450 bis 450 x 675 Pixel
— Full Page Landscape (3 x2): 450 x 300 bis 675 x450 Pixel

— Mitdem Full Page Banner kdnnen sowohl animierte als auch nicht animierte
Banner ausgespielt werden

— Anlieferung als HTML5-Banner oder Redirects (max.500 KB)
— max. Animationsdauer: 30 Sekunden, max. 3 Loops
— Ton auf User-Interaktion

Preis: 1.390,00 €*
Alle

Technische Angaben: Ahonnenten
haben Zugriff

auf die Digital-
ausgabe

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Full Page Portrait
(2x3):
300%450 bis
450%675 Pixel

Full Page Landscape
(3x2):
450300 bis 675x450 Pixel



https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

Online-Werbung im Fachportal Il TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine Events Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Online Meldungen, Branchen News, Personalien und exklusive Berichte der AGRARTECHNIK-Redaktion informieren die Fachbranche tagesaktuell und aus erster Hand.

Buchen Sie ein begleitendes Banner-Paket auf dem redaktionellen Fachportal www.agrartechnikonline.de mit klassischen Werbeformaten.

Standard Formate Laufzeit 4 Wochen

auch als Ad Bundle maglich

g
I

1 Leaderboard

2 Skyscraper 930,00 €

OO E Desktop

3 Medium Rectangle 4

GroRformatige Imagebanner ..
o

4 Hockey Stick 1.310,00 €

AGRARTECHNIK
Editors Lunch

Weitere Sonderformate auf Anfrage moglich.

(4) = abhéngig von der Auflésung des Gerétes
GroRenformate:

— Rectangle: 300 x 250 Pixel
— Leaderboard: 728 %90 Pixel

— Skyscraper: 120x600 Pixel
— Verlinkung Veranstaltungen, Links zur externen Website, Produktvorstellungen, etc

Technische Angaben:

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

Alle Preise in €, zzgl. gesetzlicher MwsSt.



https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

AGRAR

B2B-Newsletter fiir die Fachbranche YN TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Der AGRARTECHNIK B2B-Newsletter ,,News-Update“ erscheint alle zwei Wochen und berichtet zu Branchennews, Entwicklungen, Insights, Personalien und Events.

lhre Platzierung fiir zielgerichtete Unternehmenskommunikation ist reichweitenstark und flexibel zweimal pro Monat buchbar.

Newsletter Anzeige

Termine: 1. Halbjahr 2024 Termine: 2. Halbjahr 2024
AL asley AL . Ja . Ihre Anzeige kann in Form eines Text/Bild Beitrages oder Leaderboard Banners
. &25. Januar 1. &25. Juli geschaltet werden inklusive Verlinkung.
15. & 29. Februar 07.&22. August Wir integrieren Ihre Anzeige passend in unser News Update, um die Aufmerksamkeit
14. & 28. Mérz 12. & 26. September fiir Sie zu erhohen.
11. & 25. April 10. & 24. Oktober sperifikationen:
08.&23. Mai 14. 8 28. November . Ad-Banner: Leaderboard
13.&27. Juni 12. &19. Dezemberg — Format: 728 x90 Pixel

— Datei: statisches JPG oder GIF
— DateigroRe: max. 35 KB
Frequenz: Einmalige Platzierung pro Versand — Bild-/Text- Uberschrift: max. 60 Zeichen

Empfanger: Uber 5.800 Empfanger — Anzeige: Teaser-Text: max. 250 Zeichen

Format: Newsletter-Banner

— Verlinkung auf URL
— Bild mit Auflosung 265 x 197 Pixel.

Preis: 715,00 €*

Technische Angaben:

Uber 50%

Offnungs-
rate

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. 10
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Digital-Advertorial und Sponsored Post

AGRAR
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‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine

Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Im Digitalzeitalter ist professionelles Content Marketing unverzichtbar im Repertoire der Unternehmenskommunikation.

Das AGRARTECHNIK Digital-Advertorial punktet bei Fachzielgruppen und bietet Full-Service in der Umsetzung. Der Kunde liefert Text, Bild und Links (zu Video-, Audio-, Webseiten)
und die Kommunikationsprofis von AGRARTECHNIK setzen die Inhalte reichweitenstark in Szene (Platzierung auf der Startseite oder in einer Rubrik).

Die Redaktion von AGRARTECHNIK betreibt aktives Community-Management und spricht mit Facebook aktuell iiber 33.000 Fans zu technischen Produkt- und Unternehmens-
informationen an. Als digitale Zusatzoption kdnnen Inhalte als Branded Content bei facebook verldngert werden.

DIGITAL-ADVERTORIAL
Laufzeit: 4 Wochen unter www.agrartechnikonline.de

Spezifikationen:
— Bilder: Teaser: Format 3:2 (2.000 = 1.333 Pixel);
Bild breit oben: Format 5:2 (2.000 x 800 Pixel)
— Text (inkl Leerzeichen) Uberschrift: max. 60 Zeichen
— Teaser-Text: max. 130 Zeichen
— Advertorial-Text (Empfehlung): 1.500 bis 2.000 Zeichen
— Optional Verlinkungen: 1bis 2 Verlinkungen
— Bilder im Text: Bis zu 3 Bilder im

Format 3:2 (2.000 x1.333 Pixel Preis: 1.250,00 €*

AGRER

TECHMIK

EINFURRUNG
085 NEGEN
LEISTURGEMASSTAN:

Solls 5 50 Shuttie XL EINFUNRUNG DES
NEUEN LEFSTUNGSMABSTARS

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

SPONSORED POST

Laufzeit: Einmalige Veroffentlichung m n
auf Xing, LinkedIn oder facebook

Spezifikationen:

— Bildgalerie Bis zu 15 Bilder im Format 1.200 x 1.200 Pixel
— Video-Integration Maximal 3 Minuten Gesamtlange

— Verlinkung Veranstaltungen, Links zur externen Website,
Produktvorstellungen, etc.

Preis: 550,00 €*




AGRARTECHNIK Aktionspaket ,Business-Video Digital+*

AGRAR
LN TECHNIK
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‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘

Partner-Content
Business-Video Digital+

Likesfardie

Landtechnik Ihr Mediainvest**:

B2B-Newsletter
inkl. Video-Integration

Social-Media-Post
inkl. Video-Integration

Digital-Advertorial
inkl. Video-Integration

— Uber 60.000 B2B-Kontakte in Handel
und Industrie via Facebook, Xing,
LinkedIn, Youtube

— www.agrartechnikonline.de
4 Wochen Laufzeitim Fachportal (Homepage-
Integration) mit 45.000 PIs (monatlich)

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m**Paketpreis ist ae-fahig; nicht weiter rabattfahig.

Kombiangebote

Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Bewerben Sie reichweitenstark Ihre Video-Contents in den digitalen
Businesskané&len von AGRARTECHNIK:

Integrierte Vorzugsleistungen
(5 Digitalfrequenzen im Bruttovolumen von 3.780,00 €*)

1Ix Digital-Advertorial mit 3% Aktionsrabatt
mit Laufzeit 4 Wochen im Fachportal (Homepage)
(regularer Preis: 1.250,00 €*)

2x Social-Media-Posts;
2. Wiederholungs-Post mit 30 % Aktionsrabatt
(regulédrer Preis: 1.100,00 €*)

2x B2B-Newsletter-Ads;
2. Wiederholungs-Ad mit 30 % Aktionsrabatt
(regulérer Preis: 1.430,00 €*)

Einmaliges Aktionspaket ,,Business-Video Digital+*.
Verdffentlichung nach Abstimmung und
Verfligbarkeit.

Paket-Preis: 3.363,00 €*

Gesamt-
rabattvorteil

bis zu 24 %

— Uber 5.800 Entscheider pro
Aussendung!
Uber 50% Offnungsrate

25



AGRARTECHNIK ONTOUR - Das Branchenforum

AGRAR
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‘ Online, Social Media und Newsletter ‘

Hintergriinde, Fachwissen und neue Erkenntnisgewinne
stehen bei AGRARTECHNIK ONTOUR im Fokus der
redaktionellen Berichterstattung vor Ort bei Firmen und
Institutionen.

Als fiihrendes Fachmedium fiir die Zielgruppe Handel
und Industrie weitet AGRARTECHNIK seine Markenwelt
fiir Profis weiter aus und griindet mit ,, AGRARTECHNIK
ONTOUR* ein redaktionelles Forum und Schaufenster
der globalen und vernetzten Landtechnikindustrie.

Auf der Agenda der europaweiten Redaktions-Road-
show vor Ortin Unternehmen und Institutionen stehen
die aktuellen Entwicklungen, Innovationen und
Zukunftsfragen zu Strategien, Produkten und Services
sowie das personliche Gesprach mit den relevanten
Kopfen der erfolgreichen Branche.

Ziel der Verlags- und Redaktionsinitiative ist es,
starke inhaltliche Beitrdge fiir und aus der Branche zu
generieren und nach dem Leitmotiv ,Wir verstehen
Fachhandel“ impulsgebende Orientierung fiir alle Leser
und User exklusiv anzubieten.

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Printmagazine ‘

Events ‘ Kombiangebote ‘ Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

AGRARTECHNIK ONTOUR -
das Branchenforum live

ey
vo Ort! ETZ:UE"

-
Ly .NSC"_..

m AGRAR
TECHNIK

Uvandngpantnes 2023

’t-n.-lh-—

Sponsor-Paket ,,AGRARTECHNIK ONTOUR 2024*:
Gesamtpaket mit 3 Teilleistungen und einer Laufzeit von 12 Monaten nach Abschluss

1 ONTOUR Digital-Sponsor (Digitale Dauerwerbeprdsenz im Fachportal, Laufzeit 12 Monate)

2 ONTOUR Podcast-Werbung (Einmaliges Podcast-Presenting gemaR Angebot und monatlicher Verfiigbarkeit)
3 ONTOUR Werbe-Siegel (vertriebsunterstiitzender Einsatz des Aktionslogos/Siegel)

Sponsor-Invest (Paketpreis): 5.950,00 €*

Gestaltung, Layout und Umsetzung bieten wir Ihnen gerne als Full-Service-Paket an. Sponsorleistungen sind
ae-fahig; nicht weiter rabattfahig.

Optionale Digitalverléngerungen:

Newsletter-Ads, Banner in der Digital-Ausgabe, Online-Display-Anzeigen
oder ein zusatzliches Digital-Advertorial mit Laufzeit 4 Wochen bieten
wir [hnen gerne schon ab bereits 715,00 €* an.

AGRAR
LW TECHNIK

ONTOUR

Informationen + Sponsoring-Paket: www.agrartechnikonline.de/ontour



AGRAR
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ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter Printmagazine Events ‘ Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Wir bringen die Landtechnikbranche zusammen — wir prasentieren lhre Produkte
vor Ort auf dem Event, in der Online- und Nachberichterstattung sowie Besucher-
kampagne iiber alle Kanéle der AGRARTECHNIK.

Der AGRARTECHNIK Sommertreff bietet lhnen die perfekten Voraussetzungen ) SAVE THE DATE -
fiir gute Gesprache und Impulsvortrdge, begleitet von Musik & Kulinarik. | ‘ T 1] 27. Juni 2024!

Der Sommertreff 2022 und 2023 in Wiirzburgs Weinbergen stand bereits ganz
unter dem Motto GenieRen. Netzwerken. Austauschen und wird auch 2024
wieder fester Bestandteil fiir die Branche sein!

lhre Produkte und Dienstleistungen kdnnen Sie tibrigens perfekt beim
AGRARTECHNIK Sommertreff in Szene setzen, denn wir bieten lhnen individuelle
Sponsoring & Kooperationspakete!

Sie haben Fragen zu unseren Events oder Sponsoringangeboten?

Wir helfen lhnen gerne weiter!

Beispiel Nachberichterstattung
2022 und 2023




AGRAR

Redaktioneller Themenplan 2024 TECHNIK
Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine Events Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘
AGRARTECHNIK - geplante heftbezogene Schwerpunktthemen nach Ressorts
Hauptthema [ e T

Messebericht-
erstattung

TERMINE

T
o
<
o
2
=
<

— Sie vermissen hier noch
Ihr Thema fiir 2024?
Dann sprechen Sie uns
direkt zur unterjdhrigen
Heftplanung an unter:
anzeigen.agrartechnik@
dlv.de
Wir freuen uns von Ihnen
zu horen!

JANUAR Fruchtwelt Bodensee,
03.01.2024 Friedrichshafen,
07.12.2023 23.06. bis 25.06.
13.12.2023
FEBRUAR
07.02.2024 | Tier & Technik, St. Gallen,
9 . 22.02. bis 25.02.
19.01.2024
MARZ tire technology EXPO,
06.03.2024 Hannover, 19.03. bis 21.03.
12.02.2024 Forst Live 2024,
16.02.2024 Offenburg, 12.04. bis 14.04.

Rollierende Clusterthemen sind:

*Finanzdienstleistungen

*Versicherungsprodukte

*Handlerzufriendenheits-
barometer

* Neumaschinenfinanzierung

* Gebrauchtmaschinen-
management

*IT-Branchenlésungen

*Nachhaltigkeit, Energie-
effizienz

*Digitalisierung im Handel

* After-Sales-Market

* Kundenbindung/Akquise

* Onlinevertrieb- und -marketing

*Empfehlungsmarketing

* Ausbildung & Personalfiihrung

*uv.w.

Finanzierung -
Versicherung

Rollierende Clusterthemen sind:
*Zulieferer, Komponenten
* Ersatzteilbranche, GroRhandel
* Reifen & Rader
* Schmierstoffe & Hydraulik
*Service & Diagnose
* Elektrik & Elektronik
* Automatisierung & Sensorik
*Wartung & Werkzeuge
*Digitale Okosysteme
(Farming 4.0)
*Smart & Precision Farming
* Field-Robotics
* Fahrassistenzsysteme
*Big-Data, KI, Data-Networks
* Cloud-Losungen, 5G-Technologien
* Firmenportraits Handel & Industrie
*uvw.

Werkstattausstattung

Rollierende Clusterthemen sind:

*Unternehmensbericht-
erstattung

*Branchenreports

*Trendbericht nach Produktgruppen

*Zukunftstechnologien

*Digitale Innovationen

*Software und Applikationen

* Marktentwicklungen

*Start-Ups

* Firmenportraits Handel &
Industrie

MTAAA

Trendbericht
Mineraldiingerstreuer

Trendbericht Traktoren fiir den
Baustelleneinsatz

Robotik

Rollierende Clusterthemen sind:
*Motorgerdte: motorbetriebene
Maschinen fiir die Kommunal-
technik
*Garten-, Forst- & Reinigungs-
technik fiir Profis
*Professionelle Rasenpflege
*Handlerzufriedenheitsbarometer
*Messen und Ausstellungen
FUV.W.

BAUMASCHINEN-TECHNIK

Rollierende Clusterthemen sind:

* Entwicklungen, Trends und
Produktneuheiten

*Messen und Ausstellungen

*uvw.

Startin die
Motorgeréte-Saison

ET: Erscheinungstermin m AS: Anzeigenschluss m DUS: Druckunterlagenschluss

Themenplan-Anderungen aus Griinden der Heftplanung vorbehalten



APRIL

03.04.2024
0 08.03.2024
13.03.2024

MAI

02.05.2024
08.04.2024
12.04.2024

JUNI

05.06.2024
08.05.2024
15.05.2024

JULI-
AUGUST

10.07.2024
17.06.2024
21.06.2024

SEPTEMBER

04.09.2024
0 12.08.2024

16.08.2024

OKTOBER

02.10.2024
09.09.2024
13.09.2024

NOVEMBER

06.11.2024
11.10.2024
17.10.2024

DEZEMBER

04.12.2024
@ 11.11.2024

15.11.2024

Hannover Messe,
Hannover, 22.04. bis 26.04.

SPOGA+GAFA 2024, Kdln,
16. bis 18.06.
DLG Feldtage,
11.06. bis 13.06.
AGRARTECHNIK Sommertreff
Save the date — 27.06.

Oko-Feldtage 2024,
Termin und Ort nicht fixiert

Tarmstedter A 1

Digitalisierung interne
Prozesse

Tarmstedt, 12.07. bis 15.07.
Intern. Forstmesse 2024
Luzern, 22.08. bis 27.08.

Parts & Service World,
Kassel, 25.10. bis 27.10.

Inter

Karriereplanung:
So bereiten Sie sich auf einen
Wechsel vor

Finanzierung &
Versicherung

Karriereriickblick:
Wer zu Wem?

Schwerpunkt
GalaBau 2024

Trendbericht
Schwader & Heuwender

Trendbericht
Weidezauntechnik

Trendbericht
Stoppelbearbeitung. Schwer-
punkt DLG-Tage

Trendbericht
Pflugtechnik

Trendbericht
Siloverteiler /
Silagewalzen

Reifenschwerpunkt

EuroTier
Messeschwerpunkt
EDV-Programme fiir den Handel

Trendbericht
Hebebiihnen

Mahraupen

Quads ATV

Unkrautvernichtung

Laub-Blas- und
Sauggerate

Baumatechnik:
Minibagger

Winterdienst

Holzspalter

ET: Erscheinungstermin m AS: Anzeigenschluss m DUS: Druckunterlagenschluss

Themenplan-Anderungen aus Griinden der Heftplanung vorbehalten



Anzeigenformate und -preise

AGRAR
LN TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine Events Kombiangebote

Platzierung: Bestmaoglich seitenteilig alleine stehend im redaktionellen Umfeld

3/4 Seite hoch 3/4 Seite quer 2/3 Seite hoch

2/3 Seite quer

1/1 Seite  (1.080 mm)

Technische Angaben

S: 184x270 mm St 137x270mm  S: 184 x202mm S: 121x270mm S 184x180mm
A: 210x297 mm A: 150x297mm A:  210x217mm A 134x297mm  A: 210x195mm
s/w 4.918,00€ siw 3.688,50€ s/w 3.279,00€

4-farbig 6.995,00€ 4-farbig 5.246,00€ 4-farbig 4.663,00€

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer

S: 90x270mm S:  184x135mm S: 58x270mm S:  184x 90mm S: 184 x 67 mm

A:  103x297mm A:  210x150 mm A: 71x297mm A:  210x105mm A: 210x 82 mm
siw 2.459,00€ s/w 1.803,00€ s/w 1.475,00€

4-farbig 3.497,50€ 4-farbig 2.565,00€ 4-farbig 2.098,50€

S: Satzspiegel, A: Anschnitt: 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten; mindestens 5 mm Abstand von Text/Bildern zum Heftrand einhalten. m alle Formate Breite x Hohe
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m Es gelten die Geschdftsbedingungen der Deutscher Landwirtschaftsverlag GmbH. m Preisliste 75 giltig ab Ausgabe 1/2024

‘ Ansprechpartner ‘

Wirkungsstarkes Contentformat!

Produkt des Monats
(Verlagssonderveroffentlichung)
1/4 Seite 2-spaltig

S: 90 x 135 mm
4-farbig 2.330,00€
Bestmagliche Platzierung

im Umfeld Magazin News/
Meldungenim 1. Heftdrittel.

Umsetzungsbeispiel 2023

14




Anzeigenformate und -preise

AGRAR
LYl TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘

Platzierung: Bestmdglich im Anzeigenkollektiv

Printmagazine

Events Kombiangebote

Vorzugsplatzierung: Limitierte Premiumanzeigen

Technische Angaben

‘ Ansprechpartner ‘

1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite 2-spaltig Umschlagseiten Junior Page Editorial 1/4 Seite quer
2./4.US siw siw
4-farbig 2.582,00€ 1.770,00€
8.044,00€ 4-farbig 4-farbig
3.Us 3.672,00€ 2.518,00 €
4-farbig
7.695,00 €
S: 43x270mm  S: 184x67mm S: 90 x135mm S: 184 x 270 mm S: 121 %193 mm S: 184 x67 mm
A:  210x297 mm A: 134x210mm A: 21082 mm
s/w 1.22950€
4-farbig 1.749,00€
1/8 Seite hoch 1/8 Seite quer 1/8Seite  2-spaltig 2 x 1/2 Seite, Panorama-Anzeige 2 x 1/1 Seite, Panorama-Anzeige
S: 43x135mm S: 184x33mm S: 90 x67 mm St 394x135mmA:  420x150 mm St 394x270mm A:  420x297 mm
s/w 615,00€ siw 4918,00€ siw 9.836,00 €
4-farbig 874,00€ 4-farbig 6.995,00€ 4-farbig 13.990,00€
S: Satzspiegel, A: Anschnitt: 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten; mindestens 5 mm Abstand von Text/Bildern zum Heftrand einhalten. m alle Formate Breite x Hohe
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m Es gelten die Geschdftsbedingungen der Deutscher Landwirtschaftsverlag GmbH. m Preisliste 75 giltig ab Ausgabe 1/2024 15
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Produkt des Monats | Wirkungsstarkes AGRARTECHNIK-Contentformat LNl TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote ‘ Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Die Verlagssonderverdffentlichung ,Produkt des Monats® unterstiitzt als neues
kundenindividuelles Contentformat die gezielte Produktkommunikation mit
prominenter Platzierung.

Das Printformat prasentiert Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung aufmerksamkeits-
stark im ersten Heftdrittel von AGRARTECHNIK.

Full-Service-Angebot fiir Sie: Die Umsetzung der redaktionell gestalteten
Anzeigenveréffentlichung libernimmt das Verlagsteam entlang des Kundeninputs
(Text, Bild) und den Advertorial-Guidelines. Auf Wunsch mit crossmedialer
Verlangerung als Digital-Advertorial.

Format: 1/4-Anzeigenseite 2-spaltig (90 mm x 135 mm)
Platzierung: Magazin (1. Heftdrittel, Gesamtausgabe)
Anzeigenschluss: 10 Werktage vor Erscheinen

Preis: 2.330,00 €*

Technische Angaben:

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

PRODUKT DES MONATS

Preisgekrontes Fluidmanagement-
system ,,TMS smart”

Mit dem neuen Fluidmanagementsystem ,TMS smart" haben

Sie die Betriebsflussigkeiten wie Ole und Kuhlerfrostschutz in

Ihrer Werkstatt im Griff! Kein Tropfen geht verloren, das System
kann zudem an den gangigen Olserviceanlagen aller Hersteller, ob
stationar oder mobil, nachgertstet werden und beeindruckt dabei
durch geringe Amortisationszeiten. Alles in der gewohnt robusten
und qualitativen TECALEMIT-Qualitat. Ausgezeichnete Innovation —
finden nicht nur wir: Der TMS smart wurde mit den Innovationspreis
2022 anlasslich der Messe PARTS AND SERVICE WORLD 2022 in
Kassel in der Kategorie Werkstatt ausgezeichnet.

Interessiert? Unter sales@tecalemit.de erhalten Sie weitere Infos!

Umsetzungsbeispiel 2023

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m Angebotspreis inkl. Gestaltungskosten fiir Text- und Bildbearbeitung bei Anlieferung durch den Kunden inkl. eines Korrekturlaufs


https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

Print-Anzeigenadvertorials

AGRAR

LYl TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Events

Printmagazine

Mit Print-Advertorials in der AGRARTECHNIK prasentieren Sie Ihre verkaufsunterstiitzende
Fachkommunikation wirkungsvoll und glaubwiirdig. Reichern Sie Ihre Informationen mit
Texten und Infografiken zu Produkten und Dienstleistungen an. Die Platzierung erfolgt best-
mdglich im redaktionellen Umfeld, idealerweise in der ersten Hefthélfte der Ausgabe.

Full-Service-Angebot fiir Sie:

Sie liefern die Inhalte (Text, Bild, Logo, etc.) die Umsetzung tibernimmt das Team von
AGRARTECHNIK fiir Sie als Auftragsarbeit. Bei Anlieferung Ihrer fertigen Druckvorlage
beachten Sie bitte die Gestaltungsrichtlinen fiir Advertorials.

Media-Empfehlung: Nutzen Sie die crossmediale Verlédngerung liber das
AGRARTECHNIK Fachportal mit dem B2B-Digital-Advertorial im look&feel der
Onlinemeldungen (siehe Digital Advertorial und Sponsored Post).

Kombiangebote

Technische Angaben

akf bank
Finanzkolumne

Michael Holdenried

% +49(0) 202 257 27 3351
£ mholdenried@akf.de

Angesichts des Klimawandels sind in der
Landwirtschaft mehr Effizienz und bessere
Energieausnutzung gefragt. Ziel st ein resili-
entes Grinlandmanagement. Firr Landwirte
heifit das, sich an geanderte Bedingungen
flexibel anzupassen, neuere Erkenntnisse
aus Forschung und Praxis zu beriicksich-

‘ Ansprechpartner

akf bank
agrarfinanz

AuRenwirtschaft gibt es dagegen noch
einige Herausforderungen, doch auch
hier erdffnen sich Chancen fir autonome
Anwendungen im Bereich der Futterernte
KI kann ebenfalls die Landwirtschaft unter-
stitzen und beispielsweise automatisiert
treffsichere Empfehiungen fir nutzungsab-
héngige Beerntungszeitpunkte von Grin-
land generieren.

akf bank: Starker Partner bei neuen He-
rausforderungen in der Landwirtschaft

tigen und die Bewirtschaftung daran aus- .. .

e akf bank
1 agrarfinanz
forderungen
nanzierungs
Fiir steigen-
tor, Faktoren
erstellerseite,

sowie eine
ixitat hat sich
ipezialisierten
Ingslisungen
|, Spezialisten
ank stets auf
erschaft mit

Format: Ab FormatgroRe 1/3-Anzeigenseite

Maxam Reifen

Nachhaltige Performance
powered by EcoPoint® technology

Platzierung: Redaktionelles Umfeld in der Gesamtausgabe

Anzeigenschluss: 10 Werktage vor Erscheinen

ie Sailun Group mit ihren Reifertmarken Sai- EcoPoint*Reifen den Verbrauch im Vergleich zu

. lun und Marar hat &in intaligont, nach- i3 Wettboverber um 6twa 20% b6l oner Uit
Technische Angaben: nlige und wirtschattiche Losung for Fanr- EcoPoint 2030% hoheren Lauflestung, Zudem dberzeu

zeughersteller und Verbraucher entwickelt: Die R gen EcoPoint>-Reifen in unabhangigen Tests mit

EcoPoint™-Reifen, ie in allen Sicherheis- und - von 05 Lier bei Pkw lefagrarfinan

eten Und bis 22 Lt et Liw pro 100 Kiometer

Denn die Anfoderungen an mederne Reen b

sind heute komplexer als friher. Sie massen den Premium-Herstellern auch Vorteile beim

hochste Sicherheitsstandards bei maximaler rsnher im Einsatz an

Leistung erfillen, bei der Produktion umwelt- platzen (2B, von 98 bis 39.2 %

Ferner sind die in EcoPoint*Reifen verwende:

aufiwandiger Prozess, beidem der Fulstoff ten Materialien umweltfreundiich. So werden

oft nicht gut verteilt wuirde. Im Vergleich beispielsweise weniger fossile Rohstoffe ver-
v det. mitden

EcoPoint*-Reifen von Sailun und

Maxam ein neues Kapitel auf

und erfalit auf innovative Wei

se gleichermaBen die Anfor.

derungen der Fahrzeugher-

steller und Verbraucher an

moderne und nachhaltige

Premium-Hi

Lo ]

den Gummi eingemischt ~ ein sefr energie-

freundiich sein, eine lange Lebensdauer garan-
tieren und so effizient wie moglich sein. So
senkt allein der geringere Rollwiderstand von

PointReifen durch dberegene Qualitat bei
gleichzeitg hervorragenden, dynamischen
Eigenschaften, besseren Dehrungseigen-
schaften, geringerem Rollwiderstand sowie
Abrieb.

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

die wegweisende Kombination aus Leistung;
Haltbarkeit und Energieeffizienz.

Umsetzungsbeispiele 2022-2023

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.
Angebotspreis inkl. Gestaltungskosten fiir einfache Text- und Bildbearbeitung bei Anlieferung durch den Kunden inkl. eines Korrekturlaufs (Mehraufwand auf Anfrage) 17


https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

Preise | Rabattstaffel fiir Kampagnenbuchungen !r.\gglfl.\ll\}IK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘
Rabattstaffel fiir Kampagnenbuchungen Preisnachlasse bei Abnahme innerhalb

i ) eines Auftragsjahres Michael Mergenthal
Millimeteranzeigen

. > EISELE Mengenstaffel  Rabatt Verkaufsleiter
s/w je mm 1-spaltig 455€ o Handel und Industri
4-farbig je mm 1-spaltig 6,48€ 540 mm 3% andelundindustrie
Anzei trecken® 3 Anzeigen 1.000 mm 5% Tel. +49 93127997-60
nzeigenstrecken A michael.mergenthal@dlv.de
2 Seiten (Vorder-/Riickseite) 6 Anzeigen LD i Ltk
s/w 8.361,00 € 9 Anzeigen 5.000 mm 15%
4-farbig 11.891,50 € 11Anzeigen 8.000 mm 20 %
Anzeigenstrecken® 20 Anzeigen  16.000 mm 22% Zeitschriftenformat )
. X ) ) ) i L 210 mm x 297 mm (Breite mal Hohe)
4 Seiten (aufeinanderfolgend) Beilagen, Beikleber, Beihefter sowie geschaftliche
s/w 15.738,00 € Gelegenheitsanzeigen werden ohne Rabatt abgerechnet. Satzspiegel
4-farbig 22.384,00€ 184 mm x 270 mm (Breite mal Hohe)
Textteil-Anzeigen Spaltenbreiten
(Format 58 mm x max. 100 mm) Anzeigenteil (4-spaltig) 43 mm
s/w je mm 1-spaltig 12,54 € Textteil (3-spaltig) 58 mm
4-farbig je mm 1-spaltig 17,85 € Textteil (4-spaltig) 43mm
Chiffregebiihr im Inland und Ausland
(einschl. Porto und MwSt.) 12,00€

Geschiftliche Gelegenheitsanzeigen
Vertretungen/Immobilien/Stellenangebote™*

s/w je mm 1-spaltig 3, 7M€
4-farbig je mm 1-spaltig 4,25€

Stellengesuche
s/w je mm 1-spaltig 3,10€

**Stellenanzeigen zzgl. 300,- € fiir 6 Wochen Online-
Veréffentlichung auf agrajo.com

* Anzeigenstrecken sind rabattfdhig
21
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Stellenanzeigen | Portfolio Personal & Recruiting I\l TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ ‘ Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Personalanzeigen und Employer-Branding-Kampagnen planen Sie reichweitenstark mit AGRARTECHNIK:

Print

Platzierung im redaktionellen Textteil

Format Ausrichtung
1/1Seite sw

1/1 Seite 4c

3/4 Seite sw hoch/quer

3/4 Seite 4c hoch/quer

2/3 Seite sw hoch/quer

2/3 Seite 4c hoch/quer

1/2 Seite sw hoch/quer

1/2 Seite 4¢ hoch/quer

1/3 Seite sw hoch/quer

1/3 Seite 4c hoch/quer
Platzierung im Anzeigenkollektiv

Format Ausrichtung

1/4 Seite sw hoch/2 spaltig

1/4 Seite 4c hoch/2 spaltig

1/8 Seite sw hoch/quer/2 spaltig
1/8 Seite 4c hoch/quer/2 spaltig

mm-Anzeigen sw
mm-Anzeigen 4c

Stellenanzeigen (Digitalverlangerung zzgl. 300,- €* fiir acht Wochen Online-Veroffentlichung auf agrajo.com)
*nicht abschluss- und agenturrabatt-fahig

s/w je mm 1-spaltig 3,71 €, 4-farbig je mm 1-spaltig 4,25 €

Preis

3.995,00 €
4.600,00 €
2.996,00 €
3.450,00 €
2.663,00 €
3.067,00 €
1.997,50 €
2.300,00 €
1.332,00€
1.553,00 €

Preis
999,00 €

1.150,00 €
499,00 €
575,00 €

3,71 € promm
4,25 € promm

b

Fachkrifte
von morgen finden

PR PS———

g L1 Lot
ZUR VERSTARKUNG ] -
UNSERER TEAMS IN 135
NORDDEUTSCHLAND *£ VON DER WEHL

SUCHEN WIR UNTERNEHMENSGRUPPE
PER SOFORT: mare -
e ) g
e JETZT
BEWERBEN
und von unseren
Benefits

WERKSTATTLEITER (Mm/w/D) prftan
MECHATRONIKER/MECHANIKER (v/w/D)

D ie inhabergefiihrte Firmengruppe von der Wehl st seit 56 Jahren

als Vertragshandler fir Baumaschinen, LKW-Ladekrane und 9!‘,’ ‘ -»

als Lk erfolgreich
o

ENTWICKLUNG

SICHERER J0B.

tatig. An vier Standorten in Nordniedersachsen, Hamburg und Kiel .
werden 200 Mitarbeiter(innen) und ca. 30 Auszubildende im Fahr- e
zeugbaubetrieb, Reparatur- und Ersatzteilservice sowie im Vertrieb W]
und der Vermietung beschaftigt. 2USATZZAHLUNGEN

VERPFLEGUNG

ATLAS OWeycor DOOSAN TAKEUCHI Tumips

MARTIN CZIOSSEK
o 00

i OBOMAG GMUTLFT @ NESKSR @ weoemann

Umsetzungsbeispiel 2021

S: Satzspiegel, A: Anschnitt: 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten; mindestens 5 mm Abstand von Text/Bildern zum Heftrand einhalten. m Alle Formate Breite x Hohe
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m Es gelten die Geschaftsbedingungen der Deutscher Landwirtschaftsverlag GmbH. m Preisliste 75 giiltig ab Ausgabe 1/2024 20



Personal- und Stellenanzeigen im B2B-Newsletter Il TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Der AGRARTECHNIK B2B-Newsletter ,,News-Update“ erscheint alle zwei Wochen
und berichtet zu den relevanten Themen, Terminen, Entwicklungen und Personalien.

Wir platzieren und verlangern lhre Stellenanzeige und Personalkampagne als Banner
oder Text-Bild-Anzeige synchronisiert im Newsletter.

Uber 50%
Termine: 1. Halbjahr 2024 Termine: 2. Halbjahr 2024 5ffnungs-
11. & 25. Januar 1. &25. Juli rate
15. & 29. Februar 07. & 22. August
14. & 28. Mérz 12. & 26. September
1. & 25. April 10. & 24. Oktober
08. & 23. Mai 14. & 28. November
13. & 27. Juni 12. & 19. Dezember

Format: Newsletter-Banner

Frequenz: Einmalige Platzierung pro Versand

Empfanger: Uber 5.800 Empfanger

Preis: ab 715,00 €*

Technische Angaben: B Anzeige
AGRARTECHNIK Steller gen: Cro
Redakteur Wirtschaft (miw/d) gesucht

Wir gehlinen mit Goer 40 Medienmanen o den Top 10
Fachveriagen in Deutschland A solon suchen w ¢
einen Crossmigia-Redsteur Wirtschanl (méwid) ur den Standon
P VHANNEW ORI Baer WINZDusg! Maben wi
I Interesse pewecks?

Do Dewertsn Sie aach cirekd suf Wi OV SeEmens

oaer ArtanIEn mahr zum Stesenangebot

aul www agratechakonine destellenanseigen |

www.agrartechnikonline.de/
werbemittel-spezifikationen

Jetzt lesen J

Umsetzungsbeispiel 2022

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. "


https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

Kombiangebot Stellenanzeigen I 0 TECHNIK

ERFOLG. MACHEN.

Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Events

Online, Social Media und Newsletter Printmagazine

Profitieren Sie bei lhrer Recruitingkampagne von einem neuen Bundle-Angebot.
Crossmediale Wirkung mit hdchster Planungseffizienz mit AGRARTECHNIK:

Partner-Content AGRARTECHNIK Aktionspaket
wEmployer Branding“

. Integrierte Vorzugsleistungen
(1 Printfrequenz + 4 Digitalfrequenzen im Bruttovolumen von 4.830,00 €*)

4x Print-Personalanzeige platziert bestmdglich im redaktionellen Umfeld
im Format 1/2-Seite 4c quer oder hoch mit 10 % Aktionsrabatt
(regularer Preis: 2.300,00 €*)

o = = 2x Social-Media-Posts
= \H M!ESLFHER RAR 2. Wiederholungs-Post mit 100 % Aktionsrabatt
" 1'3‘9 . (regulédrer Preis: 1.100,00 €*)

2x B2B-Newsletter-Ads
2. Wiederholungs-Ad mit 100 % Aktionsrabatt

A e
_— (regulérer Preis: 1.430,00 €*)
i
Ihr Mediainvest**:
Einmaliges Aktionspaket ,,Employer-Branding Aktionspaket*.
Verdffentlichung nach Abstimmung und
Verfiigbarkeit. Paket-Preis: 3.335,00 €*
Print-Personalanzeige  Social-Media-Posts B2B-Newsletter-Ads
im Format 1/2-Seite mit Verlinkung auf lhre Ihre Personal-/Stellenanzeige als
4c quer oder hoch Personal-/Stellenanzeige  Teaser und Vollformatanzeige Gesamt- )
rabattvorteil
i ) ) ; ) y i ither 30 %
— AGRARTECHNIK monatliches Businessmagazin: — Uber 60.000 B2B-Kontakte in Handel — Uber 5.800 Entscheider pro
Kein Fachmedium veroffentlicht mehr redaktio- und Industrie via Facebook, Xing, Aussendung!
nelle Personal- und Recruitingthemen. LinkedIn, Youtube Uber 50% Offnungsrate

*Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m**Paketpreis ist ae-fahig; nicht weiter rabattfahig. 26



AGRAR

Sonderwerbeform Beilagen und Beihefter I\l TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote ‘ Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘
Beilagen Beihefter

Technische Hinweise

— Beilagen diirfen das Format 205 mm x 290 mm
(Breite mal Héhe) nicht liberschreiten und keinen
Zickzack-Falz haben

— Die Langsseite der Beilage muss grundsatzlich
geschlossen sein

— Beibesonderen Formaten, Falzungen, Papier-
gewichten ist vor Produktion mit verbindlichen
Mustern Riicksprache mit dem Verlag erforderlich

— Beilagen diirfen keine Werbung anderer Firmen
enthalten

Gewicht Preis pro 1.000*

bis25¢ 286,50 €
je weitere5 g 28,55 €

*Sondervertriebsgebihren sind im Preis enthalten.

//\

inklusive
Integration im
E-Paper

/\

Technische Hinweise

— Beihefter sind gefalzt und unbeschnitten
anzuliefern

— Format: 218 mm x 306 mm (Breite mal Hohe),
(inkl. Kopfbeschnitt 3 mm, FuRbeschnitt 4 mm,
AuRenbeschnitt 4 mm und Frasrand 3 mm)

— Auflage auf Anfrage

— Unter bestimmten produktionstechnischen
Bedingungen behalten wir uns ein Schieberecht vor

— Beikleber auf dem Beihefter: auf Anfrage mit
Muster

Umfang Gewicht Preis

2-seitig bis30¢g 8.606,50 €

4-seitig bis30¢g 12.295,00 €

6-seitig bis30g 17.213,00 €

8-seitig bis 50 g 20.901,50 € Umsetzungsbeispiel 2021

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m Es gelten die Geschéftsbedingungen der Deutscher Landwirtschaftsverlag GmbH. m Preisliste 75 giltig ab Ausgabe 1/2024
Lieferanschrift Beilagen/Beihefter: Silber Druck oHG, Otto-Hahn-Str. 25, 34253 Lohfelden




AGRAR

Sonderwerbeform Titelprdasenzen LU TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Titelbanderole

e ———

I —

_

Diese Titel-Premiumplatzierung garantiert 100% Aufmerk-
samkeit und sichert als Cover-Werbeform in der Gesamt-
auflage allerhdchste Kontaktqualitét (auf Anfrage auch
Teilauflagen fiir Sampling-Aktionen realisierbar).
Technische Hinweise

— Papier- oder Kunststoffstreifen, der um das
Businessmagazin herum gelegt wird

— Verarbeitung: Manuelle Konfektionierung
— Vorderseitig kundenindividuell bedruckt (4¢; sw)
— Male Banderole: 52 cm breitx8 cm hoch

— Optional mit 1/1-Umschlagseite 4 nach Verfiigbar-
keit kombinierbar

— Vorlauf: 10 Wochen vor Erscheinung

Umfang Preis

Banderole Vorder-/Riickseite 10.600,00 €
Verwendung des Umschlag-Standardpapiers

Premium-Titelklappe/HalfCover

Das HalfCover bietet Ihnen eine attraktive Werbeflache,
die uniibersehbar auf der Titelseite platziert ist.

— Das HalfCover bedeckt die Vorderseite des
Magazins zur Hélfte

— Beidseitig kundenindividuell bedruckt (4c; sw)
— Klassisches Werbeformat 1/2-Seite hoch

— Malke Umschlag: 10,5 cm breitx29,7 cm hoch
— Verbreitung in der Gesamtauflage

— Optional mit 1/1-Umschlagseite 4 nach Verfiigbar-
keit kombinierbar.

— Vorlauf: 10 Wochen vor Erscheinung

Umfang Preis

2 x1/2 Seite 9.650,00 €
Verwendung des Umschlag-Standardpapiers

Sonder-
werbeformen

pi
Ideenplattform

Umsetzungsbeispiel 2021

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. m Es gelten die Geschéftsbedingungen der Deutscher Landwirtschaftsverlag GmbH. m Preisliste 75 giiltig ab Ausgabe 1/2024



AGRAR

Technische Angaben fiir die Datenlieferung I\l TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter ‘ Printmagazine ‘ Events ‘ Kombiangebote ‘ Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Einfach QR Code scannen und alle Infos rund um die korrekte Anlieferung lIhrer Daten auf einen Blick einsehen:

Jessica Hauke
Mediadisposition Print

Tel. +49 511 67806-161
jessica.hauke@dlv.de

Werbemittel-Spezifikationen

Viek s e
Dhatomrist rr sy

gsidanisatz Technische Angaben:

i

Typen
Grewicht

Frre—

Sie haben Fragen zur Datenanlieferung? Wir helfen Ihnen gerne weiter!
Unsere Kontaktinformationen finden Sie auf der nachfolgenden Seite.

27


https://www.dlv.de/fileadmin/user_upload/Mediadaten/Sonstiges/Technische_Spezifikationen_Handel_und_Industrie.pdf

AGRAR

Wir sind fiir Sie da aall TECHNIK
‘ Online, Social Media und Newsletter Printmagazine Events Kombiangebote Technische Angaben ‘ Ansprechpartner ‘

Verlagsbereichsleitung
Handel und Industrie

f' >
j ' Stefan Doseth

Tel. +49 93127997-33
stefan.doseth@dlv.de

Verkaufsteam

Elisabeth Glieder
" Tel.+43676 333 8006
. Elisabeth.Glieder@technikboerse.com

Karsten Schilling

Tel. +49 93127997-61
karsten.schilling@dlv.de

www.dlv.de

Verkaufsleiter
Handel und Industrie

Michael Mergenthal
Tel. +49 93127997-60
michael.mergenthal@dlv.de

Lisa Golczyk
Tel. +49 93127997-50
lisa.golczyk@dlv.de

Sabine Semmelmann

Tel. +49 93127997-30
sabine.semmelmann@dlv.de

Mediadisposition
und Verkauf Online

Max von der Nahmer

‘: n Tel. +49179 11140 26
. max.vondernahmer-ext@technikboerse.com

Bianca Hilgenberg

Tel. +49 93127997-47
bianca.hilgenberg@div.de

Frauke Striibig
~. Tel.+4993127997-99
ks frauke.struebig@div.de

d IV Deutscher
S8 Landwirtschaftsverlag

231744 ANK



